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글로벌 웰니스 기업으로

도약하는 푸드나무



INTRO

푸드나무는 지속적인 영역 혁신과

노력으로 큰 폭의 매출 성장세를

지속 달성할 전망입니다.

또한 국내는 물론, 중국, 일본 등

해외시장 진출을 위한 푸드테크 경쟁력을 

지속적으로 강화하여 글로벌 No.1 웰니스 

기업으로 성장하겠습니다.



푸드나무 확장전략

양적·질적 성장을 위한 

플랫폼 확장부터 해외시장 진출까지

단계별 성장전략 확보

영업이익

기
업
가
치

2013 2018~
18 57 93

223
348

260

0.5 1 9
34

43

매출액

단 위 : 억 원

해외시장
진 출

물류혁신

판매채널
다 변 화

제품
라인업 확대

플랫폼
확   장



신규플랫폼을 활용한 

비즈니스 영역 확대

간편건강식품을 넘어

‘웰니스’ 분야로 사업 영역 확대
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프리미엄 다이어트 큐레이션 마켓

'피키다이어트' [18년 9월 런칭]

보충제 및 헬스 기구 등 전문가 및 매니아 층 타겟

'개근질마트' [18년 하반기 런칭 예정]



자사 제품

라인업 확대

브랜드 경쟁력 강화 및 매출 확대로

지속적인 시장 선도
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56만 명의 회원정보 및 소비패턴,

170만 건의 누적된 상세 구매데이터,

8만 건의 구매후기 등 빅데이터를 활용한
간편건강식품 라인업 확대



판매채널 다변화

판매채널 확대에 따른 온/오프라인 시너지 창출
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롯데슈퍼(전국 262개 점포), 메가마트 등
대형유통채널 입점

TV 홈쇼핑 시장 진출

피트니스 & 스포츠센터 내 제휴 입점

 광고비 회원수 매출액



물류 혁신을 통한

고객만족 극대화

부가가치가 높은 특수 물류시장 패러다임

콜드체인(저온유통체계) 구축을 통한

신선도 높은 제품관리 및 유통체계 확립

당일배송, 새벽배송, 신선배송 시스템 가동
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콜드체인 구축

계획 및 기대효과

4-1

고객 만족도 향상, 물류비 절감,

매출액 상승 기대

파주물류센터 준공(2018년 하반기 예정)

향후 전국 대도시 물류센터 구축을 통한

물류경쟁력 지속확보

(고객이 많은 지역부터 물류체계 구축예정)



국내를 넘어

해외로 도약

홍콩 수출 계약을 시작으로 해외 수출 기반 마련 (’18년 8월)

도계 및 가공능력 확보를 통한 운영 노하우 습득

랭킹닭컴, 피키다이어트 해외현지 버전 런칭 계획
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